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مفهوم عام بخش بازرگاني شامل ابعاد وسيع و گوناگوني با ماهيت فرابخشي است و در 

ها و اقدامات در جهت تاثيرگذاري برعوامل موثر در عرضه و تقاضاي  خود، كليه برنامه

، تامين نيازهاي عامه، هدايت تجارت خارجي در راستاي تحقق  ها ، تعديل قيمت محصولات

 .گيرد بر مي هاي توسعه اقتصادي و تامين رفاه آحاد افراد جامعه را در برنامه

، مديريت بهينه  هاي دولت در بخش بازرگاني كشور ه مسووليتبه طور خلاصه حوز

هاي تجاري، مالي، پولي و ارزي  عرضه و تقاضاي كل كالا و خدمات از طريق اعمال سياست

در اين ميان . شود هاي خرد و كلان را شامل مي يابي به تعادل مناسب و هماهنگ براي دست

اي دولت نهم، بايد با نگاه جامع به كليت ه بازرگاني در دولت دهم، در استمرار فعاليت

، اجتماعي كشور و مهندسي مجدد مديريت بازرگاني با رويكرد علمي در  سيستم اقتصادي

حل مسائل، اعتماد به بخش خصوصي و تعاوني، گرايش به حركت هاي جمعي و تشكل 

 مدت و بلندمدت، هاي كوتاه گرايي، تمركز برحل مشكلات عمومي مردم با برنامه

، حركت به  هاي جديد براي توسعه و تعميق تجارت و ايجاد اشتغال مولد بكارگيري فناوري



، تقويت  سوي كاهش تصديگري غير ضروري دولت و اعتماد به مردم در حوزه بازرگاني

، باز مهندسي سيستم بازرگاني كشور، استفاده از پتانسيل  روحيه خدمت و پاسخگويي

ور براي توسعه تجارت، استفاده از نخبگان، ايجاد ميدان ژئواكونوميك و ژئوپولتيك كش

ها در جهت  ، افزايش روحيه نشاط و شادابي و انگيزه باز براي بكارگيري شايستگان جوان

  .خدمت بيشتر به مردم فعاليت كند

ها،  و قانون اجراي اين سياست 44هاي ابلاغي اصل  در همه اين موارد رعايت سياست

در اين راستا، . دم و توانمندسازي آنان و سازماندهي آنان الزامي استواسپاري امور به مر

  :ها بايد حول محورهاي هشتگانه ذيل شكل گيرد فعاليت

  تسهيل تجاري و كاهش مبادلات غير رسمي -

  توسعه تجارت و حمايت از صادرات كالا و خدمات غيرنفتي -

  المللي اي و بين منطقههاي تجاري  ورود و ارتقاي سطح مشاركت در اتحاديه - 3

  هاي نوين توسعه تجارت الكترونيكي و استفاده از فناوري -



  هاي توزيع در بخش بازرگاني سازي شبكه وري و نوين ارتقاي بهره -

  )تنظيم بازار كالا و خدمات( تنظيم منطقي بازار  -

  ها هدفمند نمودن يارانه -7

  ياصلاح ساختار و كارآمد نمودن منابع انسان -8

محورهاي هشتگانه در دو بعد عمده توسعه بازرگاني خارجي و توسعه بازرگاني داخلي 

 .هاي عملياتي تدوين شده است بندي شده و براي هر يك برنامه تقسيم

 


