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        هاي توسعه بازرگاني خارجي وزارت بازرگاني دولت دهمهاي توسعه بازرگاني خارجي وزارت بازرگاني دولت دهمهاي توسعه بازرگاني خارجي وزارت بازرگاني دولت دهمهاي توسعه بازرگاني خارجي وزارت بازرگاني دولت دهم    اهم برنامهاهم برنامهاهم برنامهاهم برنامه

          

مشكلات ساختاري  گذار بخش بازرگاني با آگاهي از وزارت بازرگاني به عنوان سياست

هاي آن و وجود فضاي غيررقابتي،  اقتصاد كشور و برخي انحصارهاي حاكم بر فعاليت

كنندگان بنا  المللي عرضه توسعه صادرات را كه بر مبناي رقابت ملي و بين  تكيه بر سياست

هاي خود در دولت دهم قرار دهد، كما اينكه در دولت  شده است بايد يك محور اصلي فعاليت

سال فعاليت دولت، صادرات غيرنفتي  4اي بر آن بود، به طوريكه طي  م نيز تاكيد عمدهنه

در دولت نهم اقدامات منحصر به فردي در حوزه تجارت . رشد چشمگيري پيدا كرد

 :خارجي شده كه از جمله آنها به شرح زير است

  تدوين سند راهبردي ملي توسعه صادرات غيرنفتي �

  هاي صادراتي هر استان استان بر مبناي مزيت 30صادرات در تدوين راهبرد توسعه  �

هاي صادراتي نقاط  ها براي توسعه قابليت طرح هدفمند كردن صادرات از استان �

  مختلف كشور

  سازي جوايز صادراتي ريزي و پيگيري براي به هنگام برنامه �
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  حمايت از مراكز تجاري و دفاتر نمايندگي خارج از كشور �

هاي  گري دولت در حوزه تجارت خارجي به تشكل امور تصديواگذاري بخشي از  �

  بخش خصوصي

  مهندسي -تدوين نظام جامع صادرات خدمات فني �

تدوين طرح ملي ساماندهي روابط اقتصادي، تجاري فرهنگي جمهوري اسلامي ايران  �

  در حوزه خليج فارس

  تدوين طرح جامع مديريت كيفيت صادرات �

هاي  ها و پايانه صادرات نظير احداث نمايشگاههاي زيرساختي  حمايت از پروژه �

  صادراتي

ها و تهيه  دار استان بندي صادراتي محصولات مزيت اندازي نمايشگاه دائمي بسته راه �

  هاي حمايتي كالا و خدمات بسته

 افزاري و راديو تجارت هاي نرم سازي سيستم طراحي و پياده �
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  راهبردهاي توسعه بازرگاني خارجي -1

  جاري و كاهش مبادلات غيررسميتسهيل ت

اي و جهاني و ورود  اقتصادي منطقه -هاي تجاري ارتقاي سطح مشاركت در اتحاديه 

  هدفمند به سازمان جهاني تجارت

  تحليل وضعيت -2

ها و تهديدها در حوزه بازرگاني خارجي به شرح  به طور كلي، نقاط قوت و ضعف و فرصت

  :زير قابل بيان هستند

  قوتنقاط  -2-1

  سازي فرايند صادرات كاهش موانع مقرراتي در بخش صادرات و روان -

از محل منابع حساب ) قبل و بعد از حمل(فراهم شدن امكان اعطاي خطوط اعتباري  -

  ها ذخيره ارزي توسط تمامي بانك

ها و موسسات مالي تخصصي صادرات و تامين تسهيلات مالي، ارائه  افزايش توان بانك - 3
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  هاي اعتباري بيشتر يمه صادراتي و تضمينخدمات ب

رساني  اطلاع: وجود سازمان تخصصي توسعه تجارت ايران با شرح وظايفي از جمله -

سازي مراودات و مذاكرات تجاري، ارائه  هاي تجاري و زمينه تجاري، برگزاري نمايشگاه

رائه خدمات هاي تجاري، تلاش در جهت مرتفع نمودن مشكلات تجاري و هماهنگي ا مشاوره

  ...تجاري مورد نياز و 

  ها تعرفه اي و كاهش قابل توجه شبه اي به تعرفه تبديل موانع غير تعرفه -

  نقاط ضعف -2-2

هاي مرزي، كالاي  هاي تجاري مربوط به مناطق آزاد، بازارچه فقدان انسجام در سياست -

  هاي غير رسمي تجارت همراه مسافر و كنترل جريان

  حصولات نهايي و با ارزش افزوده بالا در صادرات كشورسهم پايين م -

ها به جز در  سهم بسيار پائين محصولات صادراتي در كل محصولات توليدي اغلب بنگاه - 3

  گرا برخي محصولات خاص صادرات
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  هاي نفوذ به بازار ضعف در تدوين اوليه استراتژي -

عه بازار صادراتي، محصول و ضعف در توانايي انطباق محصول بر اساس تحقيق و توس -

  فرايند به عنوان يكي از عوامل كليدي موفقيت در بازارهاي صادراتي

وري عوامل توليد به دليل ضعف در عوامل مديريتي، منابع مالي، بازاريابي،  پايين بودن بهره -

  تكنولوژيكي، عملياتي، تحقيق و توسعه

  ل تكنولوژيكيضعف در طراحي يا توليد محصولات جديد به دلاي -7

  سطوح نازل كيفيت كالاها و خدمات توليدي صادراتي در مقايسه با استانداردهاي جهاني -8

  فقدان و يا كمبود نيروي انساني متخصص و ماهر در سطوح مختلف توليد و صادرات -

هاي صادراتي و فقدان انسجام توليدكنندگان و تجار  كوچك بودن مقياس فعاليت بنگاه -10

هاي صنفي  هاي صادراتي و ضعف در عملكرد تشكل ها و تشكل در قالب اتحاديه صادراتي

  صادراتي

  به كشور) قاچاق(ورود كالاهاي با كيفيت پايين از طرق مختلف رسمي و غير رسمي  - 11



� 

 

  فقدان استراتژي جامع و درازمدت براي صدور نيروي كار -12

  بازارهاي صادراتيهاي ايراني در  فقدان يا ضعف نام و نشان بنگاه -13

  هاي توليدي و صادراتي انباشت نامناسب سرمايه در بخش - 14

  هاي دوجانبه و چندجانبه در توسعه تجارت عدم استفاده كافي از امكانات پيمان -15

  ها فرصت -2-3

  الملل محيط بين) الف

  نرژيگيري از موقعيت ويژه جغرافيايي و امكان ترانزيت كالا، مسافر و مبادله ا بهره -

استمرار روند توسعه بازار كشورهاي عراق و افغانستان به موازات ايجاد ثبات در آنها  -

ترين واردكنندگان اصلي محصولات صادراتي  و توسعه بازارهاي آسيايي به عنوان مهم

  كشور

، سازمان D8اي همچون اكو، هشت كشور مسلمان  هاي منطقه تداوم عضويت در سازمان - 3

و نيز ... و  GSTPكنفرانس اسلامي، ترتيبات تجاري بين كشورهاي در حال توسعه 
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  اي با برخي از كشورها امكان امضاي قراردادهاي تجارت آزاد و قرارداد ترجيحات تعرفه

  عضويت ناظر در سازمان جهاني تجارت و امكان عضويت دائم در سازمان مذكور -

  طات و امكان تبادل بيشتر اطلاعات، كالاها و خدماتگسترش بيش از پيش ارتبا -

  محيط ملي) ب

برخورداري از منابع توليدي اعم از ذخاير معدني، منابع انرژي در دسترس و نيروي  -

  انساني مستعد، تحصيلكرده و جوان

برخورداري از مزيت نسبي در توليد محصولات مختلف اعم از محصولات پتروشيمي و  -

هاي جانبي آن،  مشتقات حاصل از نفت خام، محصولات كشاورزي و فرآورده ها و فرآورده

  مهندسي و پزشكي -خدمات فني

هاي  آلات، تجهيزات و ظرفيت توليد در برخي رشته هاي متعدد، ماشين وجود بنگاه - 3

  صنعتي، معدني، كشاورزي و خدماتي

  ها بنگاهها در سطح  ارتقاي علوم ، فنون و فناوري در برخي از رشته -
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  تهديدها -2-4

  الملل محيط بين) الف

اي و  هاي جهاني و منطقه بندي سابقه يكپارچگي اقتصادها در قالب بلوك روند گسترش بي -

اي در مقايسه با  منطقه عدم عضويت كشور در بسياري از آنها به دليل ضعف همگرايي درون

  ها بندي ساير بلوك

ها،  المللي مانند اعمال محدوديت و اقتصادي بين هاي سياسي افزايش اثرگذاري مولفه -

  هاي مالي، بر روابط اقتصادي و تجاري كشور اي و بحران هاي منطقه ناامني

  بالا بودن ريسك كشورهاي هدف تجاري - 3

  :افزايش رقابت در سطح بازارهاي جهاني در نتيجه -

  ...گذاري، بانكي و  سازي و آزادسازي قواعد تجارت، سرمايه روان 

هاي توليد و در نتيجه سرعت بيش از حد  تحولات تكنولوژيك و يكپارچه شدن تكنولوژي 

  طراحي و توليد محصولات جديد
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هاي جديد در بسياري  ها در نتيجه كاربرد تكنولوژي هاي مبادله بنگاه كاهش شديد هزينه 

  )بانكداري، بنادر و گمركات(هاي خدماتي  از زيربخش

  محيط ملي) ب

  هاي كمتر در جهان خ تورم نسبتا بالا در كشور در مقايسه با نرخنر -

مانند توليدات صنعتي، (هاي قابل تجارت خارجي  تغيير جريان سودآوري از بخش -

هاي غيرقابل تجارت خارجي مانند مسكن،  به بخش) مهندسي - كشاورزي و خدمات فني

  )…واسطه گري و 

  گرا هاي توليدي صادرات بخش گذاري خارجي در تداوم كمبود سرمايه - 3

  هاي تجاري هاي ارزي و پولي و مالي كشور با اهداف سياست ناهماهنگي موردي سياست -

هاي ارتباطي حمل و نقل، فرسودگي برخي تجهيزات شبكه و پشتيباني  ضعف زيرساخت -

 هاي حمل و نقل و فقدان شبكه مويرگي حمل و نقل ريلي و عدم توجه به ايجاد زيرساخت

  هاي ترانزيتي و حمل و نقل كشور گيري از توانمندي لازم جهت بهره
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هاي تجاري مبتني بر پيوندهاي اقتصادي و  ضعف روابط كارگزاري بانكي و شبكه -

  اجتماعي با اغلب بازارهاي جهان

  انداز چشم - 3

 انداز زير براي جمهوري اسلامي ايران، چشم 1404بر اين اساس و در راستاي چشم انداز 

  :حوزه بازرگاني خارجي قابل ترسيم خواهد بود

محور و توجه به صادرات غيرنفتي به  جمهوري اسلامي ايران با اتكا به توليدات صادرات

عنوان محرك اصلي كارآفرينان بخش خصوصي در ايجاد رشدي پايدار و عادلانه، 

شورهاي هاي شغلي و محو فقر، داراي بالاترين رشد صادرات در بين ك گسترش فرصت

در اين راستا، ايران با فراهم كردن شرايط برخورداري از . منطقه خواهد بود

پذير و رشديابنده و با ايجاد، توانمندسازي و استفاده از  هاي توليد صادراتي رقابت ظرفيت

شبكه ملي حامي صادرات غيرنفتي با مجموعه متنوعي از محصولات به ويژه محصولات 

و داري ارزش افزوده بالا در مجموعه متنوعي از كشورها،  مبتني تكنولوژي پيشرفته

  .حضور خواهد داشت
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  اهداف كيفي -4

  محور يابي به رشد پايدار توليدات صادرات دست 

  پذيري محصولات صادراتي گسترش رقابت 

  پيوندي با اقتصاد جهاني گسترش هم 

  هاي تجاري كشور نگر در سياست اتخاذ رويكرد برون 

  كننده صادرات غيرنفتي هاي تسهيل ري از زيرساختبرخوردا 

  سازي نظام تجاري كشور زدايي و شفاف ريسك 

  برخورداري از بخش خصوصي توانمند در راستاي گسترش صادرات 

  هاي جديد هاي نسبي و رقابتي و خلق مزيت اتكا به مزيت 
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  هاي توسعه بازرگاني خارجي اهم برنامه -5

هاي وزارتخانه و  راهبرد توسعه صادرات غيرنفتي در فعاليتمحور قراردادن  .1

  هاي لازم در اين زمينه حمايت

تلاش جدي براي تغيير نگرش موجود در كشور از راهبرد توسعه مبتني بر  .2

  جايگزيني واردات به راهبرد توسعه صادرات

  هاي تجاري و فني در حمايت از صادرات كالا و خدمات توسعه كمك .3

  ادامه فرايند هدفمند نمودن جوايز صادراتي .4

هاي هدف از جمله  ها و شهرستان هاي صادراتي در استان كمك به توسعه زيرساخت .5

  ...بندي و  ، بسته(Sorting)بندي  هاي صادراتي، درجه نمايشگاه، پايانه

  ها هاي صادراتي در سرتاسر كشور متناسب با استعداد و توانايي توسعه خوشه .6

  اي مديريت صادرات هاي حرفه توسعه بنگاه .7

  توسعه آموزش و افزايش مهارت بازرگانان كشور براي صادرات) 8 .8

  توسعه خدمات صندوق ضمانت صادرات ايران .9

  مديريت واردات .10
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  ها استان) صادرات(اجراي كامل سند راهبردي توسعه تجارت  .11

  مه پنجم توسعهاصلاح نسبت صادرات به واردات طبق قانون برنا .12

ها بر مبناي  تلاش براي توسعه فضاي رقابتي در كشور و منطقي كردن تعرفه .13

  وري شده و افزايش بهره ارتقاي كيفيت، كاهش قيمت تمام

  ...رساني به تجار، ثبت سفارش غيرحضوري و  ها در جهت اطلاع توسعه سامانه .14

ادرات و واردات از طريق تلاش براي ارتقاي تسهيل تجاري بيشتر در امر ص .15

ازجمله ايجاد پنجره (سازي فرايندها و استفاده از امكانات تجارت الكترونيكي  ساده

  )واحد تجارت خارجي

بازنگري قانون مقررات صادرات و واردات و تلاش جهت تصويب آن در مجلس  .16

  شوراي اسلامي

ي بازرگاني صنايع و ها گري به موازات توانمندسازي و آمادگي اتاق كاهش تصدي .17

  معادن در جهت پذيرش اختيارات و پاسخگويي

تر با سفرا و توسعه  ايران با ارتباط قوي. ا. هاي تجاري ج شناساندن توانمندي .18

  رايزنان بازرگاني
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هاي خارجي، توسعه كيفي  ها و دعوت از هيات ها، اعزام هيات برگزاري نمايشگاه .19

  ...هاي مشترك تجاري و  كميسيون

  )پذيري قطب سرمايه(گذاري  سازي مناطق آزاد براي جذب سرمايه فعال .20

پيگيري بازار مشترك اسلامي، توسعه روابط اقتصادي بيشتر با كشورهاي  .21

  اسلامي

هاي گمركي  اي و ايجاد اتحاديه هاي منطقه پيگيري توسعه عضويت در پيمان .22

  اي منطقه

  (WTO)تلاش در جهت الحاق به سازمان جهاني تجارت  .23

 شده نهضت كاهش قيمت تمام  .24

 

 


