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 هاي توسعه بازرگاني داخلي وزارت بازرگاني دولت دهمهاي توسعه بازرگاني داخلي وزارت بازرگاني دولت دهمهاي توسعه بازرگاني داخلي وزارت بازرگاني دولت دهمهاي توسعه بازرگاني داخلي وزارت بازرگاني دولت دهم    اهم برنامهاهم برنامهاهم برنامهاهم برنامه

  

بر تنظيم و اجراي بازرگاني داخلي به عنوان بخشي از نظام بازرگاني وظايفي مشتمل 

ها و مقررات بازرگاني كشور، حفظ تعادل توليدات داخلي و كالاهاي  مشي ها، خط سياست

وارده به كشور از طريق بررسي و نظارت دائم و اتخاذ تدابير مقتضي جهت كنترل قيمت 

هاي لازم در  و نظارت بر توسعه و تجهيز شبكه توزيع كشور، بررسي و ايجاد هماهنگي

براساس قانون . لاهاي مورد نياز عمومي و برخي وظايف ديگر را برعهده داردتوزيع كا

تشكيل وزارت بازرگاني اين وزارتخانه ملزم به وظايف ذيل در بخش بازرگاني داخلي 

 :باشد مي

  اتخاذ تدابير لازم در مورد تامين و توزيع كالاهاي اساسي كشور •

خدمات مورد نياز بازرگاني داخلي  تنظيم ضوابط و مقررات مربوط به نحوة ارايه •

  كشور

  مشي در امور مربوط به بازرگاني داخلي و ساماندهي واحدهاي صنفي تعيين خط •

گذاري و ضوابط توزيع كالا و  بازرسي و نظارت مستمر بر اجراي مقررات قيمت •
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  خدمات

  كنندگان داخلي كنندگان و مصرف حمايت توليد •

  داخليراهبردهاي توسعه بازرگاني  -1

  ايجاد شرايط باثبات براي فعالان اقتصادي •

  رقابتي نمودن فضاي كسب و كار •

  وري عوامل توليد در بخش بازرگاني ارتقاي بهره •

  تقويت نهادهاي مدني •

  تحليل وضعيت -2

ها و تهديدهاي موجود در حوزه بازرگاني داخلي به  به طور كلي نقاط قوت و ضعف، فرصت

  :ستشكل زير قابل بيان ا
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  نقاط قوت -2-1

هاي اجرايي بخش بازرگاني در  اهميت و نقش اجتماعي نهاد بازار و اصناف در حركت -

  گيري كشور نظام تصميم

اجراي (هاي غيرضروري  رويكرد و اقدام عملي دولت در جهت واگذاري تصدي -

  گذاري و محدود شدن كالاهاي مشمول قيمت) 44هاي كلي اصل  سياست

  از مشاركت مردمي در امر كنترل و نظارت بر بازار گيري بهره - 3

وجود ستاد و تشكيلات مشخص در امر تنظيم بازار در ساختار تشكيلاتي دولت و  -

  ريزي ساليانه آن فعاليت و برنامه

  هاي سنواتي تخصيص اعتبارات ويژه در امر تنظيم بازار در بودجه -

  هاي كالايي وجود بورس -

  هاي صنفي مقررات خاص در برخورد با تخلفات و اصلاح رويهوجود ضوابط و  -7

  ها و تشكيلات كارگري و كارمندي ها و اتحاديه وجود سازمان -8
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  نقاط ضعف -2-2

ها و  مندي از مزاياي بازدهي نسبت به مقياس به دليل كوچك بودن اندازه بنگاه عدم بهره -

  هاي نظام توزيع كالا ينهيافته نبودن عوامل توزيع و بالا بودن هز سازمان

يابي واحدهاي توليدي، تجاري و خدماتي  ريزي مناسب در استقرار و مكان عدم برنامه -

  صنفي

هاي مختلف در  ها و مهارت پايين بودن سطح دانش و عدم وجود سطح مناسبي از آموزش - 3

  بين اعضاي فعال در شبكه توزيع و صنوف توليدي

  در فضاي كسب و كاراي  كمرنگ شدن اخلاق حرفه -

  بالا بودن ميزان ضايعات مواد اوليه و محصولات در زنجيره تامين و توزيع -
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  ها فرصت -2-3

گري دولت در اين بخش و واگذاري  كه با كاهش تصدي 44هاي كلي اصل  اجراي سياست -

  .شود وري فراهم مي پذيري و ارتقاي بهره هاي رقابت امور به بخش خصوصي زمينه

هاي نوين تجارت  توسعه فناوري اطلاعات و تجارت الكترونيكي و گسترش روش -

  )هاي اعتباري، خريدهاي اينترنتي نظير كارت(

  تهديدها -2-4

  وجود زمينه براي قاچاق كالا و حجم جاري آن -1

  هاي جهاني اثرپذيري از نوسانات قيمت -2

  بازرگانيكاهش و نوسانات درآمد نفت و اثر آن بر كاهش فعاليت  - 3

  وجود نرخ تورم قابل ملاحظه در كشور -4

  هاي خارجي تاثيرات مقطعي محدوديت -5

   



 

� 

 

  انداز چشم - 3

انداز زير براي  جمهوري اسلامي ايران، چشم 1404بر اين اساس و در راستاي چشم انداز 

  :حوزه بازرگاني داخلي قابل ترسيم است

ر از كارآفرينان خصوصي تامين و پذي اي كارا و رقابت اي برخوردار از شبكه جامعه

هاي شغلي و محو فقر  كننده كالاها و خدمات، كه رشد پايدار توليد، گسترش فرصت توزيع

را با دسترسي آسان و مطمئن جامعه به كالاهاي مورد نياز با قيمت مناسب و تسهيل 

  .سازند گسترش حضور محصولات ايراني در بازارهاي ايران وجهان، فراهم مي

  داف كيفياه -4

  رشد ارزش افزوده و اشتغال در بخش بازرگاني �

  تامين حداقل نيازهاي اساسي آحاد مردم �

  كننده و توليدكننده حمايت پايدار از حقوق مصرف �

  )كاهش هزينه مبادله(دسترسي جامعه به بازارهاي رقابتي كالا و خدمات  �

  برخورداري از بخش خصوصي و تعاوني توانمند در حوزه بازگاني �
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نهاد در  هاي مردم هاي صنفي و سازمان هاي مشترك دولت و تشكل گسترش همكاري �

  نهاد هاي مردم ها و سازمان ارتقاي كيفي نظارت بر بخش و تقويت و توانمندسازي تشكل

  هاي كالاهاي اساسي افزايش هدفمندي يارانه �

  بهبود فضاي كسب و كار �

  وري عوامل توليد در بخش بازرگاني ارتقاي بهره �

  ها و مداخلات دولت در زنجيره تامين و توزيع كالا گري سايي و حذف تصديشنا �

  فراهم آوردن شرايط دسترسي به اطلاعات كامل و متقارن بخش �

  اي كسب و كار بين فعالين بخش احيا و تبيين و ترويج اخلاق حرفه �

  تامين سطوح مناسب ذخاير راهبردي كالاهاي اساسي �
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  توسعه بازرگاني داخليهاي حوزه  اهم برنامه -5

سازي فرايند  وري شبكه توزيع و افزايش سطح رقابت و شفاف ارتقاي كارايي و بهره .1

هاي نظام توزيع و اجراي آن تا پايان  توزيع كالا و خدمات از طريق تكميل پروژه

  برنامه پنجم

گري دولت و توانمندسازي اصناف در جهت واگذاري امور اجرايي  كاهش تصدي .2

  تنظيم بازار و بازرسي به آنها

ها در جهت تنظيم بازار و  ها و انجمن ها، تعاوني هاي صنفي، اتحاديه فعال كردن تشكل .3

  پاسخگو ساختن آنها در اين زمينه

  كنندگان از جمله با مشاركت خود آنها تلاش بيشتر براي حمايت از حقوق مصرف .4

ندگان و ايجاد سازوكار حمايتي براي كن كننده حقوق مصرف تشويق واحدهاي رعايت .5

  آنها

توسعه كاربردهاي تجارت الكترونيكي در راستاي تسهيل تجارت و اعتمادسازي از  .6

هاي تجاري و ايجاد بستر قانونمند و يكپارچه براي انجام  سايت جمله ساماندهي وب

  معاملات دولتي
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اي كنترل بيشتر با فعاليت مضاعف جهت تبيين عوامل موثر بر تورم و تلاش بر .7

  ها در كشور هماهنگي ساير دستگاه

تر و  رساني آسان ربط در وزارت بازرگاني براي خدمت توسعه ساماندهي تخصصي ذي .8

  پايش ابزار

گذاري كالا و خدمات در كشور تا پايان  بندي و شماره تكميل و اجراي كامل طبقه .9

  برنامه پنجم

  ها زي مثل گندم، تا هدفمند كردن كامل يارانهتقويت خريد نقدي محصولات كشاور .10

به خصوص در حوزه كالاهاي (ها  پيگيري براي تحقق كامل هدفمند كردن يارانه .11

  )اساسي

پيگيري و تلاش و همكاري با مجلس شوراي اسلامي براي تصويب قانون جديد  .12

  تجارت

ه و افزايش وري در جهت كاهش هزين تلاش براي محوريت قرار گرفتن بهره .13

  كيفيت

  پذيري در فضاي كسب و كار ارتقاي رقابت .14
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هاي  مندي از توانايي بازطراحي مدل بازرسي از واحدهاي فعال با تاكيد بر بهره .15

  بخش خصوصي در اين زمينه تا حصول فضاي رقابتي مطلوب در كشور

اشتغال پايدار در هاي نوآوري در بخش بازرگاني به منظور ايجاد  گسترش فعاليت .16

  بخش بازرگاني

 توسعه بورس كالايي  .17

 


