
 



 هدف   مبناي   بر   يابي   هزينه  
  و   توسـعه    بر   مبني   بازرگاني   محترم   وزير,  تاكيد   به   توجه   با   و   شده   تمام   قيمت   كاهش   نهضت   اهداف   تحقق   راستاي   در

  قيمت   كاهش   براي   راهكاري )  هدف   مبناي   بر   يابيهزينه »  كتاب   ترجمه   به   اقدام   موسسه   اين   مربوطه،   هاي   تكنيك   ترويج 

  متخـصص،    زيـادي    عـده    نيازمنـد    هدف   مبناي   بر   يابيهزينه   داريد   استحضار   چنانكه  . است   نموده  «( محصول   شده   تمام 

  و   نطقـي م   كـاملاً    ابزارهاي   از   متشكل   بلكه   نبوده،   پيچيده   مديريتي   هايرويه   و   ساختارها   يا   تخصصي،   فوق   افزارهاينرم 

  هاسازمان   از   بسياري   به   و   است   نهفته   هاسازمان   از   بسياري   در   موجود   فرآيندهاي   و   هارويه   در   كه   است   اييافته   ساختار 

  . كندمي   كمك   انتظارشان   مورد   ميزان   از   كمتر   بسيار   هاييهزينه   به   رسيدن   در 

  بـا    و   شـده،    شـروع    محـصول    تعريف   با   فرآيند   اين   است،   شده   تشكيل   پايه   گام   چهار   از   هدف   مبناي   بر   يابيهزينه   

  عمر   چرخه   طول   در   رقابتي   هزينه   حفظ   سپس   و   هدف   به   رسيدن   براي   هاييراه   كردن   پيدا   هدف،   هزينه   تعيين   هايقدم 

  .يابدمي   ادامه   رقابتي   بازار   يك   در   رقيب   محصولات   با   رقابت   در   و   محصول 

  نيازها   درك   طريق   از   محصول   توليد   ايده   كه   جايي   محصول،   تحقق   هايقدم   اولين   در   هدف   مبناي   بر   يابيهزينه   يندفرآ.

  يـابي هزينه   البته  . گرددمي   آغاز   شود،مي   مطرح  ...  و   توسعه   و   تحقيق   فرآيند   بازاريابي،   فرآيند   مشتريان،   هايخواسته   و 

    . شود   اعمال   نيز   كنوني   محصول   بازطراحي   يا   و   اساسي   بازنگري   همچون   ديگر   موارد   در   تواندمي   هدف   مبناي   بر 

  طراحـي    چرخـه    ابتدايي   مراحل   در   بايستي   هدف   مبناي   بر   يابيهزينه   فرآيند   از   استفاده   گرديد،   بيان   كه   گونههمان

  و   هـا قابليـت    ساير   با   يكسان   اهميتي   با   و   حيطرا   پارامتر   يك   عنوان   به   را   هزينه  بايد   آن   جريان   در   و   شده   آغاز   محصول 

  به   را   هاآن   يكايك   ابتدا    تا   است   لازم   ها،هزينه   حذف   و   كاهش   هايايده   طرح   از   پس  .  كرد   قلمداد   محصول   هايمشخصه 

   توليـد    طول   در   و   تفصيلي   طراحي   فاز   در   سپس   و   قرارداد،   ارزيابي   ردمو   اثربخشي   و   پذيريامكان   ميزان   سنجش   منظور 

  نتـايج    تـا    اسـت    لازم   مرحله   هر   در   و   بوده   پويا   و   مستمر   فرآيند   يك   هدف   مبناي   بر   يابيهزينه   آيندفر .ددرآور   عمل   به 

  قـرار    بـازبيني    مورد   قبل   مراحل   در   گرفته   صورت   بازخوردهاي   و   فرضيات   لزوم   صورت   در   و   شوند   رسيبر   مستمر   طوربه 

    . گيرند 

  كامـل    طور   هب   تمرين   يك   دوم   بخش   در   و   شده   داده   شرح   هدف   مبناي   بر   يابيهزينه   فرآيند   كتاب،   اين   اول   بخش   در

  . گردد   آشنا   عمل   در   هدف   مبناي   بر   يابيهزينه   فرآيندهاي   با   خواننده   وسيلهبدين   تا   است   گرفته   قرار   بحث   مورد 
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