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تغييرات سياسي و اقتصادي طي چند دهه اخير،  بسياري از كشورهاي جهان را واداشته تا جايگاه                   

لاش جمعي در جهـت ايجـاد       اين كار به ت   . خود را در جغرافياي اقتصادي و سياسي مورد بازنگري قرار دهند          

بخـشي از   . سازمان ها، تشكل هاي سياسي و اقتصادي ميان كشورهاي در حال توسعه منجر گرديده اسـت               

اين پيشرفت ها مديون پيوستگي ها و قرابت هاي فرهنگي، مذهبي، جغرافيايي و سياسي و وجود پتانسيل                 

ر جهت توسعه همكاري هـاي منطقـه اي         هاي اقتصادي و تجاري اين دسته كشورها است كه گام هايي را د            

كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي در سال هـاي اخيـر تـلاش هـاي بـسياري جهـت                   . برداشته اند 

مشاركت فعال در همكاري هاي منطقه اي ازجمله تهيه پروتكل ترجيحات تجـاري فـي مـابين كـشورهاي                   

، تصويب موافقت نامه اكوتا و همچنين       D8گروه  اسلامي، پيشنهاد تشكيل نظام ترجيحات تجاري في مابين         

  . را در دستور كار خود قرار داده اندساير ترتيبات تجاري دو جانبه بين كشورها 

ايران نيز در سال هاي اخير و به موازات منشور سازمان كنفرانس اسلامي نقش خـود را در انعقـاد                      

ورهاي مسلمان افزايش داده است و بخصوص       موافقت نامه هاي دو جانبه و چند جانبه تجاري، به ويژه با كش            

پس از انقلاب اسلامي، اين كشور در چارچوب سياست خارجي مبتني بر توسعه روابط اقتصادي و سياسي با                  

يكـي از   . جهان اسلام، تلاش زيادي را براي تعامل سازنده و موثر با كـشورهاي اسـلامي انجـام داده اسـت                   

 مختلـف منطقـه اي بـه ويـژه در      هايبنديگروه ي و عضويت در محورهاي مهم اطلاعاتي جهت برنامه ريز  

توسعه تجارت با كشورهاي اسلامي، آگاهي از پتانسيل كشورمان در توليد و صدور كـالا البتـه در راسـتاي                    

اطـلاع رسـاني مناسـب در زمينـه       . اي، اسـت  ر مستمر در عرصه رقابت هاي منطقه        كسب موفقيت و حضو   

 جمله اقدامات اوليه و مناسب براي شناسايي و معرفي فرصت هاي تجاري بـا               پتانسيل هاي تجاري، شايد از    

متاسـفانه  .  بازرگاني باشـد   – همكاري هاي اقتصادي     كشورهاي اسلامي پيش از تنظيم هرگونه موافقت نامه       

به جهت ارزيابي و شناسايي پتانسيل هـاي توليـدي و صـادراتي             بيشتر كشورهاي اسلامي از فقر اطلاعاتي       

بديهي است عدم وجود اطلاعات درست، مانع معرفي صحيح تـوان توليـدي و صـادراتي                . ار هستند برخورد

كشورمان، دستيابي به كالاهاي مورد نياز وارداتي و ارزيابي دقيق پتانسيل تجاري با اين دسته از كـشورها                  

هـاي تجـاري دو      قيق كه از نوع كاربردي و مطالعه موردي است، شناسايي پتانـسيل           هدف اين تح  . مي گردد 

در اين بخش از تحقيـق ضـمن معرفـي          . جانبه ايران با كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي مي باشد         



دو جانبه و بيان مزيت هاي آن، به روند محاسـبه پتانـسيل صـادراتي      تعيين پتانسيل تجاري  روش شناسي   

ر تجارت با كل كشورهاي عضو سكا آن هم به تفكيك بخش هاي مختلف طبقه بندي نظام هماهنگ                  ايران د 

هدف از بخش دوم تحقيق نشان دادن اهميت بازار كشورهاي عضو براي اقلام قابل صدور               . پرداخته مي شود  

ي منطقـه و    ايران است تا به اين ترتيب راهي نيز براي بهبود عملكرد تجاري ايران در تجارت بـا كـشورها                  

همچنين در اين طرح تلاش مـي شـود بـا بـراورد پتانـسيل               . ي و كاربردي گشوده شود    تتوصيه هاي سياس  

تجاري ايران با شركاي تجاري اسلامي و معرفي بازار هدف به تفكيك كشور و بخشي، بسترهاي اطلاعـاتي                  

 چند جانبه ميان ايران بـا       لازم براي اظهارنظرهاي كارشناسي و زمينه هاي همكاري به تفكيك بخشي دو يا            

فصل نخست كتاب به كلياتي     . مي باشد  پژوهش حاضر متشكل از چندين فصل     . شركاي تجاري فراهم گردد   

از كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي، ويژگي هاي اقتصادي و عملكرد تجاري ايران با ايـن دسـته از                  

فصل سوم و چهارم    .  تحقيق مربوط مي شود    فصل دوم به جنبه هاي نظري و تجربي       . كشورها اختصاص دارد  

كتاب به شناسايي و معرفي فهرستي از پتانسيلهاي دو جانبه ايران در صادرات و واردات كالا به كـشورهاي                   

در اين فصل نتايج در قالب نمودار و جدول هاي مختلـف بـه همـراه تجزيـه و                   . مورد مطالعه اختصاص دارد   

ني كتاب به آسيب شناسي عدم تحقق مناسب پتانسيل تجاري ايران           بخش پايا . تحليل مفصل ارائه مي شود    

انتهاي كتاب هم به ارائه نماگرهاي پتانسيل هـاي تجـاري بـر    . در تجارت با كشورهاي عضو سكا مي پردازد    

  . مبناي جدول و نمودار اختصاص يافته است

اخوي ناظر علمي، آقاي    در پايان لازم است از آقاي يوسف حسن پور پديدآورنده، آقاي دكتر احمد                

كه در نگـارش ايـن      ) آقايان عبدالحميد رضايي و حميدرضا محبي     (يحيي فتحي داوري اثر وكليه همكاراني       

كتاب همكاري نموده اند و همچنين از تلاش هاي صميمانه همكاران شركت چاپ و نـشر بازرگـاني كـه در                     

  .  و تشكر بعمل آيدردي را ياري كرده اند، تقمراحل مختلف تهيه و عرضه اين اثر ما

  
  محمود دودانگه                                                                       

                                                                     رييس موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني


