


  آشنايي با مباني مديريت توزيع با تاكيد بر روشهاي نوين توزيع كالا
آشنايي با مباني مديريت توزيع :موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني منتشر آرد

  با تاآيد بر روشهاي نوين توزريع آالا

هاي محوري اقتصاد کشور، مستلزم  ساماندهي نظام توزيع به عنوان يکي از بخش

هاي  باني مديريت توزيع، شناسايي، معرفي و به آارگيري ابزارها و روشآشنايي با م

اهميت استراتژيك توزيع آالا و . هاي دولت است گذاري  اصلاح سياست نوين توزيع و

آند آه ضمن توجه به عوامل آليدي از قبيل وجود پراآندگي  مديريت آن ايجاب مي

 اختلاف زماني ميان توليد و مصرف، آنندگان، وجود فضايي ميان توليدآنندگان و مصرف

ريزي در محيط توزيع، آالا و خدمات مورد نياز جامعه براساس  ضرورت شناخت و برنامه

با اين نگرش يكي از راهكارهايي آه . تقاضا و به حد آافي و در زمان لازم تامين شود

 از طريق شود، اصلاح نظام توزيع سنتي آالا براي اصلاح ساختار توزيع آشور مطرح مي

ي نوين توزيع آالا ها هاي اقتصادي به استفاده از ابزارها و روش دهي بنگاه سوق

هاي   تمام عرصه هاي نوين تقريباً شايان ذآر است امروزه گسترش فناوري. باشد مي

. ها را در بيشتر مناطق جهان در برگرفته است زندگي اقتصادي و اجتماعي انسان

هاي توزيع، سرعت و  هاي نوين در بهسازي شبكه ها، ابزار و روش آوري استفاده از فن

 نگهداري، انتقال و توزيع آالاها را آاهش داده هاي تر و هزينه مور را بيش انجام اآيفيت

آشنايي با مباني مديريت توزيع با تاآيد بر «بر اين اساس در آتابي تحت عنوان . است

هاي نوين  به بررسي مباني مديريت توزيع، ابزارها و روش» هاي نوين توزريع آالا  روش

 آه  در اين آتاب. ها پرداخته شده است بندي آن  طبقهتوزيع آالا، تعريف، شناسايي و

  حاصل انجام طرحي به اين نام در موسسه است پس از بررسي تجربه استفاده

هاي نوين  هاي موفق در عرصه توزيع آالا و خدمات از ابزارها و روش برخي از شرکت

ن نيز مورد بررسي قرار هاي نوين توزيع آالا در ايرا توزيع آالا، استفاده از ابزارها و روش

اي عملياتي افزاري لازم بر افزاري و نرم هاي سخت علاوه بر اين هزينه. گرفته است

 آالا در واحدهاي صنفي مورد مطالعه  هاي نوين توزيع و روش شدن برخي از ابزارها

  . قرار گرفته است

شده گفتني است اين آتاب توسط موسسه مطالعات و پژوهش هاي بازرگاني تاليف 

 .است


