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شود كه به نوعي در جريان آزاد مبادلات تجاري  به طور كلي در عالم واقعي كشوري پيدا نمي

جويانه در عرصه تجارت  هاي مداخله محدوديت ايجاد ننمايد و به دلايل مختلف از سياست

. شود هاي بازرگاني گفته مي هاي دولتي، سياست در اصطلاح به اين نوع محدوديت. ه نكنداستفاد

شود  هاي بازرگاني كشورها محسوب مي ترين سياست اي يكي از مهم هاي تعرفه محدوديت

هاي محدودكننده امروزه به عنوان مانعي بر سر راه تجارت آزاد و افزايش منافع  گونه سياست اين

لذا كشورها به طرق مختلف از جمله . باشند ل كاهش رفاه عمومي مطرح ميكشورها و عام

اي چند جانبه و دوجانبه سعي  هاي منطقه پيوستن به سازمان جهاني تجارت و يا حضور در پيمان

. هاي گوناگوني روبرو بوده است اما مذاكرات تجاري همواره با چالش. نمايند در كاهش موانع مي

گيري و مقايسه سطح نسبي   در مذاكرات تجاري وجود دارد اندازههايي كه يكي از چالش

  .باشد اي بين شركاي تجاري مي هاي تعرفه حمايت

باشـد و لازم اسـت        در اين بين طراحي استراتژي مذاكره از اهميت به سزايي برخـوردار مـي             

زنـي و     نـه قدرت چا . كننده قبل از شركت در جلسات مذاكره، آن را مورد توجه قرار دهد              مذاكره

زنـي عامـل      قدرت چانـه  . اهداف مذاكره از عوامل اصلي موثر در طراحي استراتژي مذاكره است          

اهداف اصلي مذاكره نيز عامل مهم ديگري       . گردد  اصلي نحوه طراحي نوع استراتژي محسوب مي      

در مذاكرات تجاري بزرگترين هدف، تحصيل منفعـت مـادي          . براي تبيين استراتژي مذاكره است    

كوشند تا به  ها مي باشد كه با كمك گرفتن از آن، دولت اين مذاكرات در حقيقت مسيري مي. است

كننـده    اما در مذاكرات، فنون يا ابزارهايي نيز مـورد نيـاز مـذاكره            . توافق با يكديگر دست يابند    

  .باشد كه با استفاده از آن استراتژي مورد نظر را به نتيجه برساند مي

ها از سوي كشور خود       كننده از سطح واقعي حمايت      اي لازم است كه مذاكره      در مذاكرات تعرفه  

ها در فراينـد پيـشرفت        در مقايسه با شريك يا شركاي تجاري و همچنين روند تغييرات حمايت           

در واقع بايستي يـك ارزيـابي از سـطح    . مذاكرات به منظور اتخاذ تصميمات صحيح، مطلع باشد      

گيـري آثـار واقعـي        اندازه. اي كشور در مقايسه با شركاي تجاري داشته باشد          عرفههاي ت   حمايت

ها ماننـد نـرخ       برخي محاسبات و مقياس   . موانع مرزي بر تجارت، يك مساله بسيار پيچيده است        



ها   ها، در سطح كلي بوده و قادر به بيان سطح واقعي حمايت             متوسط تعرفه يا ميانگين وزني تعرفه     

ها و اطلاعـات موجـود نيـاز          تري با توجه به داده      تر و جامع    هاي كامل   رو به شاخص    ناز اي . نيستند

هـا عليـرغم      هايي براي اين منظور معرفي شده است اين شاخص          در تحقيق حاضر شاخص   . است

توانند در مذاكرات تجاري به عنوان يك روش مفيـد و منطقـي در                هايي كه دارند، مي     محدوديت

ماهيـت  . اي مورد استفاده قرار گيرند      هاي منطقه   نامه  متيازات در موافقت  سنجش كالايي و توازن ا    

ها، بر    ها باعث شده است كه عليرغم برخي نقاط ضعف و محدوديت            ابزاري و كاربردي اين شاخص    

  .معيارهاي دانشگاهي تئوريكي صرف ترجيح داده شوند

 ـ          هدف موسسه مطالعات و پژوهش     ام مطالعـه حاضـر،     هاي بازرگاني از تعريـف موضـوع و انج

اي ايران در مقايسه با شركاي تجاري و كشورهاي اسلامي عـضو              هاي تعرفه   ارزيابي سطح حمايت  

اين كتاب بـه عنـوان يـك        . باشد  اي اكو، و شوراي همكاري خليج فارس مي         هاي منطقه   در بلوك 

دو  و   انـدركاران مـذاكرات تجـاري در سـطح            برداري دسـت    تواند مورد بهره    مطالعه كاربردي مي  

.  قـرار گيـرد    GCC (P) و   D8  ،ECOهـاي     نامـه   چندجانبه به ويژه با كشورهاي عضو موافقـت       

هاي حمـايتي در تجـارت        همچنين محققين، دانشجويان و علاقمندان به مطالعه مسائل سياست        

  .مند گردند توانند از روش مطالعه و نتايج اين كتاب بهره الملل مي بين

  


