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دولت ها در بسياري از كشورهاي جهان، به منظور تنظيم بازار و كنترل نوسانات قيمتي به ويژه در 

  .ي سياست هاي تنظيم بازار مي نمايندمورد محصولات كشاورزي اقدام به اجرا

توليـد شـكر    . محصول شكر نيز از جمله اين كالاهاست كه دخالت دولت در بازار آن زياد بوده است               

 درصـد توليـد     70عمدتاً از دو محصول زراعي چغندر قند و نيشكر به دست مي آيد، به طـوري كـه                   

البته اين تناسب در ايران تا      . مي شود  درصد آن از چغندرقند استحصال       30جهاني شكر از نيشكر و      

اين اواخر برعكس بوده و بيشترين مقدار شكر توليدي كشور از جغندرقنـد استحـصال مـي شـده                   

است، ولي درسالهاي اخير روند كشت و فراوري نيشكر افزايش يافته و تقريباً به نـصف كـل شـكر                    

  .توليدي كشور رسيده است

كه خانوارها بخصوص اقشار آسيب پذير بخش زيادي از انرژي          قند و شكر از جمله كالاهايي هستند        

نماينـد و بـر      ن كالا يا محصولاتي كه در تهيه آن از شكر استفاده شده، تامين مي             ايروزانه خود را از     

همين اساس به همراه نان، شير و روغن بيشترين يارانه كالاهاي اساسي در سالهاي پس از انقلاب                 

، ) درصد از كل يارانه كالاهـاي اساسـي        16به طور متوسط    (اسلامي به اين محصول اختصاص يافته       

لا به ايـن كـالا      پرداخت يارانه با  . هرچند اين روند در سالهاي اخير به شدت كاهش پيدا كرده است           

اين درحالي است كه به     . موجب شده سرانه مصرف شكر در ايران بالاتر از متوسط جهاني قرار گيرد            

تامين ) شكر سفيد يا شكر خام    ( درصد شكر مصرفي داخلي از محل واردات         40طور متوسط بيش از     

يازهاي داخلـي يكـي     از سوي ديگر تعرفه مناسب و واردات موردنياز اين كالا براي تامين ن            . مي شود 

با توجه به اهميـت مطالعـه بـازار شـكر و            . ديگر از چالش هاي سياست گذاران در بازار شكر است         

همچنين سياست هاي تنظيم بازار آن، موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني در راستاي وظـايف               

 ـ     . پژوهشي خود اقدام به بررسي بازار شكر نموده است         ازار جهـاني و    اين كتاب مشتمل بر بررسي ب

مولفه هاي مهم آن، بررسي بازار داخلـي شـكر، بررسـي سياسـت هـاي تنظـيم بـازار در ايـران و                 

نهايـت ارائـه بـسته       كشورهاي منتخب، بررسي سياست هاي اتخاذشده بر مولفه هـاي بـازار و در             

  . سياستي براي بهبود بازار اين كالا مي باشد

  


