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در دو دهه اخير دستخوش تحولات زيادي شده و به يكي از مهمترين ابزارهاي توسعه               صنعت نمايشگاهي   

گسترش فنـاوري اطلاعـات و      . تكنولوژي و مبادلات تجاري به ويژه توسعه صادرات تبديل گرديده است          

ارتباطات در پيشبرد فعاليت هاي نمايشگاهي در سراسر جهان و متحول شدن آن نقش اساسـي را ايفـا                   

  .كرده است

به نظر كارشناسان فن، توسعه صنعت نمايشگاهي در دنيا، بدون هماهنگي و پـشتيباني بخـش صـنعت،                  

تجارت، توريسم، مدرن شدن شبكه حمل و نقل بين المللي، تجهيز گمركخانـه هـا بـه پيـشرفته تـرين                  

امـل  ابزارهاي ترخيص و بازبيني كالاها، آزادسازي تجـاري و حـذف موانـع غيرتعرفـه اي و بـالاخره تك                   

  .امكان پذير نبوده است ) PUBLIC SECURITY( سيستمهاي امنيت عمومي 

علاوه بر آن، پيشرفت هاي صنعت بانكداري، بيمه و تبليغات اينترنتي در گسترش فعاليتهاي نمايشگاهي               

  .تاثير بسزايي داشته است

آلمان، چين، ايالات متحـده،     (به ويژه در صادرات جهاني دارند       كشورهايي كه بالاترين سهم را در تجارت        

  .در صنعت نمايشگاهي جايگاه والاتري به خود اختصاص داده اند... ) ژاپن، فرانسه و 

 كوشـش كـرده ايـم ضـمن بررسـي تحـولات صـنعت               ،در كتابي كه از نظر خوانندگان گرامي مي گذرد        

 بين المللي مرتبط با آنها رهنمودهايي بـه منظـور           ينهادها و   انمايشگاهي و تاريخچه پيدايي نمايشگاه ه     

ارتقاي سطح دانش تخصصي سازمان دهندگان و شركت كنندگان در نمايشگاه ها، چگونگي برنامه ريزي               

 هاي نمايشگاهبراي حضور در يك نمايشگاه تجاري، روش هاي جذب بازديدكننده، وجوه افتراق و اشتراك               

 المللي حاكم بر نمايشگاه ها و مولفه هاي تاثيرگذار در موفقيت يا شكست              حقيقي و مجازي، مقررات بين    

  .يك نمايشگاه بين المللي يا برون مرزي ارائه دهيم

 هاي نمايشگاهزرگاني، سازمان دهندگان    اميد است كه مطالب اين كتاب مورد استفاده كارشناسان بخش با          

اين ابزار مهـم بازاريـابي بـراي دسـتيابي بـه             ند از بين المللي و صادركنندگاني قرار گيرد كه علاقه مند        

  .بازارهاي جديد و گسترش قلمروي فعاليت هاي تجاري به كامل ترين شكل ممكن بهره گيرند

 


