


  
  
  
  

  )صنعت كاشي و سراميك: ( راهبردهاي رقابتي ايران در بازارهاي هدف
راهبردهاي رقابتي ايران در  : موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني منتشر آرد

  )صنعت آاشي و سراميك: (بازارهاي هدف

گاري در بازارهاي هدف صادراتي براي هر  هاي صادراتي جهت نفوذ و مانده شرآت

قاعدتاً بدون . ازمند داشتن برنامه صادراتي و راهبردهاي رقابتي استمحصولي، ني

توان انتظار داشت آه شرآتها بتوانند در  داشتن چنين برنامه و يا راهبردي نمي

در اين ميان صنعت آاشي و . بازارهاي صادراتي از ماندگاري بالايي برخوردار باشند

هاي  لاي صادراتي و ارائه قيمتهاي با سراميك آشور به جهت دارا بودن پتانسيل

  رقابتي در بازارها، از قابليت فراواني جهت توسعه توليد از طريق بكارگيري صرفه

هاي ناشي از مقياس در صورت ماندگاري بالا در بازارهاي جهاني برخوردار  جويي

تواند  لذا وجود راهبردهاي رقابتي براي اين صنعت در بازارهاي جهاني مي. است

  .  فعال در اين عرصه را آمك شاياني نمايدشرآتهاي

" در اين راستا، موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، اقدام به انتشار آتاب 

. موده استن)" صنعت آاشي و سراميك: (راهبردهاي رقابتي ايران در بازارهاي هدف

رو در ابتداء ابعاد رقابت، راهبردهاي رقابتي و چارچوب مطالعه ارائه  در مجموعه پيش

از (در ادامه ضمن بررسي وضعيت صنعت آاشي و سراميك در آشور . شده است

هاي فعال در اين  حيث توليد، صادرات، واردات و مصرف آاشي و سراميك، شرآت

هاي فعال در آشور صورت   در توليد برخي شرآت، ارزيابي از مزيت نسبي...)عرصه و 

هاي صادراتي  سپس بر اساس نظر خبرگان اين صنعت در آشور، شرآت. گرفته است

و تجار فعال در بازارهاي حوزه خليج فارس علل موفقيت رقباي ايران در منطقه مورد 

وزيع، در خصوص قيمت، ت(نظر، راهبردهايي جهت نفوذ، راهبردهاي آميخته بازاريابي 

گاري بالا در بازارهاي حوزه خليج فارس ارائه داده  جهت مانده... و ) ترفيع و محصول

 .شده است


