
  

 
 
 

  

  

  

  

  

  

  

  معاونت توسعه بازرگاني داخلي : موسسه/سازمان/معاونت
  

  1 پژوهشي-عملي     1 مديريتي       اجرايي  :نوع پروژه
  

   1   محرمانه  عادي  : طبقه بندي
  

  
  

  پايگاه اطلاعات تنظيم بازاركالا
  

ir.cmrd.www  



  
  
  

  :  و ضرورت انجام آنبيان موضوع -1

و خدمات است آنچه موجب ميشود بازار يك  بي ترديد يكي از دغدغه هاي اساسي هر دولت ايجاد ثبات و تعادل در بازار كالا     

مختلف از  شوكهاي اقتصادي در امان باشد اتخاذ سياستهاي مناسب و به جـا در                از ثبات نسبي برخوردار بوده و درشرايط         كالا

 دتـي موفـق خواه ـ    دولهنگام بروز بحران است در واقع در تمام بازارهاي جهان هميشه وجود بحران محتمل است با اين حال                   

و   كـه قابليـت مـديريت بحـرا ن         اقل برساند در توليدكننده ومصرف كننده به ح      تواند آثار بروز بحران را براي قش       بود ومي 

سياست مناسب را داشته باشد اين امرميسر نمي شود مگر آنكه توانايي رصد كردن متغيير هاي اثر گذار و پـيش بينـي                        اتخاذ

  .رفتار آنها را داشته باشد

رنامـه  ارتباط با سندهاي بالادسـتي ديگرماننـد ب    (هاي كلان وزارت بازرگاني       ها و سياست    ارتباط طرح با برنامه    -2

 : ...) چهارم، چشم انداز ايران و 

زي تصميم گيري ،سياستگذاري و هرنوع برنامه ريزي باشد و بانك اطلاعاتي جايگـاهي جهـت    كاطلاعات ميتواند هسته مر   

ه در برنامه هاي وزارت بازرگاني و دولت همواره وجـود داشـته واكنـون نيـز         سعونگهداري از اين اطلاعات است ايجاد ت      

از جملـه تنظـيم بـازار كـه از وظـايف      ( مينه هاي مختلف  ز مورد نظر ميباشد و وجود اطلاعات گسترده در    بيش از پيش  

از وزارت بازرگاني به خاطر درگير بودن در        .  مي تواند از شاخص هاي عمده توسعه باشد       ) اصلي وزارت بازرگاني است   

ه و تصميم سازي بهتر درجهت بالابردن رفاه جامعـه نيـاز            امرتامين ، توزيع كالا وتنظيم بازار داخلي جهت تامين نياز جامع          

ود دارد تا بـا دسترسـي سـريع بـه اطلاعـات بتوانـد تـصميمات             ج  و به اطلاعات جامع وصحيح درخصوص كالاهاي اساسي      

 .را اتخاذ نمايد كه راه اندازي پايگاه اطلاعاتي تنطيم بازار گامي اساسي در اين راه است صحيح تري

 : ) بيان اهداف اصلي و فرعي طرح و ارتباط آنها با ساير اهداف معاونت، سازمان، موسسه (اهداف  پروژه -3

طراحي و ايجاد بانك جامع اطلاعات كالايي وبررسي مستمر اطلاعات مربوط به عرضه وتقاضـاي كالاهـاي اسـتراتژيك حـساس                     

  زاروضروري به منظور شناسايي دامنه نوسان قيمت كالاها وكمك در ايجاد تعادل با

  طراحي وايجاد برنامه هاي كاربردي براي انجا م تحليل هاي مناسب  اقتصادي به منظور دستيابي به هدف فوق 



  يكسان سازي آمارهاي پراكنده در حوزه تنظيم به منظور ايجاد وحدت رويه در تصميم گيري مراحل شكل گيري 

 الحاق بهمراهمسايل و دشواريهاي سابق ، بيان طرحشامل سابقه كار، وضعيت پيش از آغاز (:  طرحتاريخچه -4

  :)اي مانند عكس، فيلم  تصويري و رسانه مكتوب،برخي از گزارشات

 مبادرت به تهيه نرخنامه اي  شامل كليه اقلام خوراكي  توسعه بازار كالا و خدمات در طي سالهاي گذشته دفتر       

 به منظور ايجاد محيطي مناسب 85د ولي از سال نمويانه ميبه صورت هفتگي وماه...پوشاك،لوازم خودرو ،لوازم خانگي و

  .جهت تصميم گيري مسئولين محترم جهت سياستگذاري هاي لازم در نظر گرفته شد

  :)اندركاران و مسئولين انجام پروژه، همكاران كليدي طرح شامل زمان شروع، زمان پايان، دست( سابقه طرح - 5

  .و تاكنون ادامه دارد1386ميل كار سال  زمان تك-1385زمان شروع طرح از سال 

شامل حوزه عملكرد طرح از نظر جغرافيايي، تعداد نفر تحت پوشش پس از انجام طرح، بازه زماني  ( قلمرو پروژه-6

   :)ف مخاطبان، و در مجموع بيان حوزه اثرگذار طرحياجرا، ط

طبان طيف هستند و درمجموع جهت تصميم  دولتمردان و پژوهشگران مخا.حوزه عملكردطرح شامل  كل كشور ميباشد

  .گيري ها وسياست گذاري هاي آتي اثر بخش خواهد بود

  

   :...) هاي انجام طرح، ابعاد طرح، نفرساعت و شامل هزينه( مختصات طرح -7 

 از سايت  داده يكي12500 مولفه و حدود 541 قلم نهاده هاي آن ميباشد كه هم اكنون با 5 قلم كالا و21ابعاد طرح شامل  .

  .اميداست بعنوان يك سايت مرجع تنظيم بازار كالا درسطح ملي مورد بهره برداري قرارگيرد. هاي جامع در امر كالايي است 

   : )فازبندي انجام طرح بهمراه شرح هريك از مراحل (طرحمراحل انجام  -8

  :مرحله اول انتخاب كالاها وشناسايي متغير ها ومولفه ها
كارشناسي كالاهاي ذيل به عنوان كالاهـاي منتخـب تعيـين شـد بـرنج ،روغن،سـيمان                  با برگزاري جلسات متعدد وبرسي هاي     

،سيب زميني ، ذرت ، عـدس ،نخـود، كنجالـه     پرتقال ، پياز  وپ، سيب، يخاكستري ،تيرآهن وميلگرد،فولاد، انواع كاغذ،لاستيك وت     
  .غ، لبنيات، شكر سويا ، لوبيا ، تخم مرغ،گوشت قرمز ،گوشت مر

اهها ، شـش مولفـه توليـد،تجارت خـارجي     گه هاي اصلي كالا، با كـسب نظـرات وپيـشنهادات سـاير دسـت        فبمنظور شناسايي مول  
  . عنوان مولفه هاي اصلي تعيين شده،اقدامات حمايتي، توزيع مصرف وقيمت ب

 514مولفه هـاي مـورد نظـر حـدود        پس از برگزاري جلسات متعدد و بحث وبررسي متعدد وجلسات كارشناسي درخصوص             
 عان مربوطه نسبت بـه جم ـ     سمولفه بعنوان متغير هاي مورد نظر در پايگاه اطلاعات تنظيم بازار كالا مشخص گرديد تا كارشنا               



اقـدام  )  بـه بعـد    1384ابتـداي   ( وبراي دوره ماهانه    ) 1385-1360( ساله   26آوري آمار واطلاعات كالاها در يك دوره زماني         
  .نمايند

  :حله دوم جمع آوري آمار واطلاعات كالاهامر
 از سخت ترين ودشوار ترين مرحله كار در پايگاه اطلاعات تنطيم بازار كالا ميباشـد كـه از ابتـداي آذر مـاه                         كه در اين مرحله  

  : انجام گرفت  شامل مراحل ذيل بود1385
  جمع آوري اطلاعات پراكنده موجود مرتبط با هر كالا در وزارت بازرگاني 

   منظور كسب آمار واطلاعات كالاهاهرجوع به كتابخانه وسايتهاي مربوطه ب
  اههاي متولي آمار واطلاعات مربوط به هر كالاگمكاتبه ومراجعه مستقيم به وزارتخانه ها ودست

  
  "ات تنظيم بازار کالاعپايگاه اطلا" مرحله سوم ايجاد سايت 

ركت راهبـر انجـام شـد كـه         ش ـ توسـط    1385 از ابتداي آذر ماه سال        آوري آمارواطلاعات  عاين مرحله همزمان بامرحله جم    
  امل موارد زير ميباشدشمراحل انجام فعاليتها در ايجاد سايت پايگاه اطلاعات تنظيم بازار كالا 

  فاز شناخت
  فاز تحليل 

  فاز پياده سازي 
  فاز آموزش وراه اندازي آزمايشي

  فاز راه اندازي وتحويل سيستم
  

  لاحات سايتصد آمارو اطلاعات به سايت پايگاه اطلاعات تنطيم بازار کالا و امرحله چهارم ورو
   به شرح زير آغاز شد1385اين مرحله از اوايل بهمن ماه سال 

  شركت راهبر جهت درج در سايت ارايه آمارو اطلاعات هر كالا به
  هامراجعه كارشناسان به شركت راهبر جهت رفع نواقص و تكميل آمار واطلاعات كالا

 آسـان بـه     يدر دسترس ـ  ،   ارايه پيشنهادات به شركت راهبر درخصوص اصلاحات سايت شامل اصلاح گرافيكي سـايت تـصحيح                
  ...اطلاعات و

  
  :)هاي وضعيت كنوني بهمراه تصاوير و فيلم (حاصله و نتايج ي كنونيها، دستاوردها  خروجي-9

در مورد كالاهاي اساسي ...ف ، اقدامات حمايتي وتجارت خارجي و ارايه اطلاعات جامع درخصوص  توليد ، توزيع ،  قيمت ، مصر

  )كالاهاي ونهاده هاي آنها( 

   )بصورت فايل اكسل و نمودار هاي گرافيكي( قابليت گزارش گيري هاي متنوع و پويا از طريق سايت اطلاع رساني 

 ـ      ز  اطلاعاتي كـالا بـصورت اتوماتيـك ا        كقابليت به روز رساني بان     مانهاي داخـل وخـارج از وزارت       زه سـاير سـا    طريـق لينـك  ب

  ازرگاني، ب



برنج ، شكر ، روغن نباتي ، سيمان خاكستري ، فـولاد ، تيـرآهن               : هايي كه دراين سيستم مد نظر قرار گرفته اند عبارتند از            كالا

، لوبيا ، كنجاله سويا ، پـودر  وميلگرد ؛ انواع كاغذ ، لاستيك و تيوپ، سيب ، پرتقال ، پياز ، سيب زميني ، جو، ذرت، عدس ، نخود    

  ماهي ،تخم مرغ، گوشت قرمز ، گوشت مرغ، ولبنيات ميباشد

  

هاي آتي و نتايج موردانتظار آينده و گامهاي طراحي شده بعدي و زمان  شامل هدفگذاري( دستاوردهاي آتي طرح -10

   :)اجراي هريك

  . راهنما و خط مشي دهنده است يري هاي  اقتصادي گظيم بازار نقش موثر داشته و درتصميم در تن

  ...): از جمله ساختار اجرايي، موانع و محدوديتهاي اجرايي و( ساير موارد -11

 )رغم پيگيريهاي متعددليع(عدم همكاري برخي از دستگاهها در ارائه آمار از ابتدا سبب عدم دسترسي به آمار شده است
 عدم وجود آمار در برخي متغيرها

   و مناسب از سامانه مربوطه عليرغم بررسي وارائه مشكلات موجود به شركت راهبرعدم پشتيباني مطلوب
 

  :ها و مدارك پيوست فهرست تصاوير و فيلم -12

  ) و اطلاعات موجود در آن ir.cmrd.wwwسايت  (  

  


